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VERSO IL VOTO

Il marchio Roma
al quinto posto
nel mondo

Un potenziale
Su cui investire

Glorgio Santilli
—a pagina 10

Il capitale tradito di Roma,
quinto brand mondiale
«Ora un piano strategico»

Rapporto Assoconsult. Il presidente Morelli: dopo il voto subito tre interventi
urgenti su pulizia, trasporti e periferie. Poi condividere le priorita dello sviluppo

Per City Brand, la citta

resta al top dopo Londra,

Sydney, New York, Parigi.

Main altre classifiche &

frail 16° eil 101°posto
Glorgio Santilli

City Brand, il rating internazionale
che valuta il potenziale geografico,
artistico, economico ereputazionale
delle grandi citti del mondo, attribui-
sce a Roma ancora il quinto posto
mondialedopo Londia, Sydiiey, Pari-
gl e New York. Brand potentissimo,
quindi, un capitale enorme di oppor-
tunita, Ma altre classifiche interna-
zionali,non menoautorevoli, vedono
la capitale italiana viaggiare frail18°
eil101°posto,asecondadegliindica-
tori considerati. In questi confronti
cétuttoil potenziale traditodi Roma.
Indueranking, le top 25 del Location
to do Business, e le top 10 del Green
Economy, Roma non compare pro-
prio. Non pervenuta. Mentre occupa
il 18° posto nell'International Asso-
ciation Meeting(Milano al 32°),il 56°
nel Quality of Living (Milano al 41°),il
62°nel Global Fortune 500 corporate
HQs, il70°nel QS Best Student Cities
(Milanoal 40°),il101° nello Smart City
Index (Milano al 75°).
Latabelladiconfrontotraipitiau-
torevoli rating (si veda I'integrale in
pagina)e contenutanel Rapporto ela-
borato da Assoconsult, associazione
confindustriale delleimprese di con-
sulenza di management cuiaderisco-

noinominobili delsettore. Lo studio
& dedicato alla «Analisi del contesto
economicodiRoma, benchmarkcon
le best practice europee e proposta
perun Pianostrategicodilungo peri-
odon. E stato gia inviato ai quattro
candidati sindaci(Calenda, Gualtieri,
Michetti, Raggi) per offrire un contri-
buto progettuale e di contenuti alla
campagna elettorale;: 'intenzione di
/Assoconsult &, perd, discuterio pub-
blicamente, insieme a Unindustria,
con il sindaco che uscira eletto dal
doppio turno del 3 e del 18 ottobre.
«Abbiamo svolto un’analisia tutto
campodellasituazione attuale - spie-
galilpresidente di/Assoconsult, Marco
Valerio Morelli - con le sue criticita,
maanche evidenziandoilpotenziale
direcuperoedisviluppodellacitta. La
nostraideaé cheilsindacoelettodeb-
bavararesubito tre interventi urgen-
ti, che abbiamo chiamato “igienici”,
perché dovrebberorecuperare deficit
cumulatisi nel tempo e riportare la
cittaaunacondizione divivibilita:la
citta pulita, un trasporto pubblico ef-
ficace ed efficiente, periferie sicure.
Poicisonolacrescitaeilbusiness: la
propostaéche tuttele energie econo-
miche, sociali e politiche della citta
partecipinoaun confronto cheabbia
come obiettivo una scelta chiara e
condivisadelle priorita su cui puntare
per rilanciare lo sviluppo. Queste
priorita dovranno tradursiinun pia-
nostrategicodilungo periodoall’al-
tezzadiquellidi cuisisonogiddotate

le capitali europee».

Lo studio Assoconsult ¢ ricco di
numerieanalisi, trend dilungo peri-
odo, settore per settore: vuole essere
gialabasedidiscussione peril piano
strategico. Inevitabile il confronto
conMilano, conunaseriediindicato-
ridellosviluppoin cui Romaé indie-
tro rispetto al capoluogo lombardo.
Per il numero di start up innovative,
peresempio, finoal 2015 Romaeraal-
lineataaMilano(56a71), madaallora,
purinuntrenddicrescita, il divariosi
éallargato(1163a2.181). Operlamo-
bilita dove/Assoconsult prendecome
parametro “negativo” il numero di
auto private circolanti in citta, au-

mentato a Roma nel periodo 2015-
2019 da 617 a 640 per mille abitanti,
mentreaMilanoéscesodasi7asol
Seinvecesiguardaladensitametro-
viaria nel 2020 (cioé il rapporto fra
«rete del ferro» e superficie urbana),
Milano & nona in Europa e Roma
21.esima con parametri rispettiva-
mente di 2,71 e 0,46 ki di linea per
chilometro quadrato, mentre Mona-

Superficie 66 %
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coviaggiaa8,60,Madrid a 6,59, Berli-
noas,77,Viennaas,58. Parigi¢as,o1
eLondraa3,72, mahannorispettiva-
mente16e11linee dimetrocontrole
tre di Roma e le quattro di Milano.
Non mancano dati positiviperla
citta sia sul fronte produttivo -
I’export € cresciuto fra il 2016 e il
2019 alritmo annuodel 7,5% contro
il 4,5% nazionale - sia su quello del
benessere equo sostenibile (Bes),
«conretribuzioni e livello di soddi-
sfazione in miglioramento, ma an-
coraindietro rispetto ai dati nazio-
nali». L’inquinamento & sceso sotto
lamedianazionale. Bassalattratti-
vita di giovani talenti el'occupazione
della popolazione 25-34 anni (Roma
al 63% contro il 76% di Milano).
Altro punto controverso, il turi-
smo, dove nelperiodo 2013-2019 Ro-
mahaattrattotre volte le presenze di
Milano(46,5 milioni contro12,9) con
un’impennata nel 2018-2019, maMi-
lano conferma la sua vocazione in-
ternazionale, registrando una per-
centuale di presenze straniere netta-
mente maggiore (65,4% €56%).Sen-
za contare che Roma & perdente per
permanenza media dei turisti, scesa
inottoanni(dal2omnal2019)daz,7a
2,5 giorni controi 4,8 giorni di Lon-
draeis diMadrid. Flessione piligra-
ve seconfrontataconunodeidatiche
invece contribuiscono aquel quinto
posto mondiale sul brand: Roma
vantail secondo polo culturale piti at-
trattivo d’Europa, con il Colosseo/
ForiImperiali che totalizza 7 milioni
di visitatori, secondo solo al Louvre
con oltre 10. Il confronto con il ben-
chmark parigino ¢, pero, impietoso
se si guardano le metriche di attra-
zione turistica pre-pandemica
(2018): 9 musei nazionali contro 28,
21museilocali contro 269 (Milanone
ha89), 355 galleried’arte contro 1142,
22 film festival contro 190, 13.721 ri-
storanti contro 44.896. Numeri che

danno si il senso della distanza ma
anchedegliampi margini di recupe-
10, se Roma varasse un progettostra-
tegico per cultura e turismo.

Qui trova spazio la proposta di
/Assoconsult. «<Roma - dice Morelli -
habisogno di un patto che dovrebbe
vedere come prime protagoniste le
grandi aziende che qui lavorano, a
partire dalle grandi aziende di Stato.
Sono certo che, di fronte a un pro-
gettostrategico condiviso dalla citta,
nonsi tirerebberoindietroneanche
conforme di finanziamento diretto,
oltre che conlamessaa disposizione
dimanagerialita». Il piano strategi-
codilungo periodo dovrebbe conte-
nere obiettivi condivisi in termini di
sostenibilitd ambientale e business.
|Assoconsult fa quello che sanno fare
lesocieta di consulenza, delinea ca-
pitoli e obiettivi di un piano: livelti di
occupazione, dimensioni di svilup-
po deu’Lrnprnndifnﬁnlif& e della fi-
scalita, capitali e sviluppo del real
estate, attrattivita turistica, mobilita
urbana, numero diimprese, risultati
macro-economici, attrattivita per
talenti e scuole, sviluppo delle di-
mensioni di una smart city, verde,
sostenibilia e rifiuti,

Nel piano andranno fatte scelte
nette sulle direttrici di sviluppo che
valorizzino le vocazioni territoriali.
«I1turismo - dice Morelli - & certa-
mente al primo posto, ma c’¢ anche
lo spazio per fare di Roma il primo
hub fieristico e congressuale del
Mediterraneo. Se Milano ha trovato
unaleadesrhip guardando all’Euro-
pa, Romadeve guardare al Mediter-
raneo. Senza trascurare pero, nel
piano, le vocazioniindustrialidella
citta e della provincia, dalla farma-
ceutica alla nautica».

11 piano strategico come «call for
action» che puo ridare sostenibilita
economica, oltre che ambientalealla

Citta. «Sono certo - dice Morelli - che,
conunprogettodisviluppoelaregia
delnuovossindaco, gliattoridi questa
cittanonsi tirerebberoindietroe cre-
scerebbel'attrattivita versonuoviin-
vestitori nazionali ed esteri. Unruolo
dovrebbe giocarlo anche il Pnrr, per
questo abbiamo usato nella nostra
proposta le sei missioni del Recove-
ry». Il piano dovra affrontare anche
questioniirrisolte comela sostituzio-
nedelladiscaricadiMalagrottaconla
scelta netta di un nuove impiante (sui
rifiuti la distanza di Milano & di 15
punti percentuali),i9 miliardi di de-
bito delle municipalizzate e un fisco
molto pil1 pesante rispetto a Milano
(40%inpitialmenoin termini diaddi-
zionali Irpef e il 23,6% in termini di
Irap sulleimprese). Ei poteri insuffi-
cienti del sindaco? Tema politico
aperto da decenni. «E un tema che
andra posto dopo che la citta avra
scelto cosavuole fare. Poteri insuffi-
cienti per fare cosar».

Ilpiano &il primo tassello dellari-
nascita, manonél'unicodiunastra-
tegia dirilancio. «Una volta definite
ledirettrici di sviluppo - dice Morelli
- serviranno alcuni momenti fon-
danti: uno o due grandi eventi pro-
grammati in un arco di dieci anni;
operazioni direal estate fortemente
segnaletichedellavolontadiattrarre
nuoviinvestitori, nazionali ed esteri;
Ia scelta netta dei settori industriali
su cui puntiamo per dare stabilitaallo
sviluppo territoriale».

Ilgrande evento, una ferita che si
riapre perlacitta, dopole Olimpiadi
mancate. «E bene discuterne - dice
Morelli - ma il dibattito non puo es-
sere ideologico come quello passa-
to: Olimpiadi si, Olimpiadi no. Il

orande evento deve eggere esnree-
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sione di un piano e, a sua volta, il
modo per far conoscerealmondoil
piano di una citta che rinasce».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

La capitale e le altre grandi citta mondiali

Classifiche 2020

e L = 1 2° 3 & 5 #ROMA
City Brand (top 50) Londra ~ Sydney  Parigi NewYork Roma  5°
_!.ocatior]ﬂ:do Business (top 25_) New York Londra'l' -_-_ Parigi Tokyo Hong Kong -
‘Global Fortune 500 corp. HQs  Beijing _ __[_)_qha Tokyo At__:_’_u Dhabi____ Parigi - 62°
Smart City Index (top 100) Singapore Helsinki Zurigo  Auckland  Oslo 101°
International Ass. Héeting* Parigi ~ Lisbona Berlino Bar't_:'e_l'i_ona Madrid 18°
Green Economy* (top 10) Copenaghen Stoccolma Vancuver Oslo Singapore -
Qs Best Student Cities* Londra ~ Tokyo ~ Melburne Monaco Berlino 70°
Q.l'.laiity of Li\}ing" (top 231)  Vienna Zurigo Vancuver Monaco Auckland 56’

* Report riferiti all'anno 2019 (i report 2020 non sono stati rilasciati a causa dell'eccezionalita della situazione pandemica nel 2020)
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Turismo, Roma e Milano a confronto

TOTALE PRESENZE TURISTI, 2013-'19
Valori in milioni di persone. Dati 2019*

LN

F N SRR PSRN PO PP 46’5

PRESENZE DI TURISTI STRANIERI, 2013-'19
Valori in percentuale, Dati 2019*

53 :

(*) Causa Covid. Fonte: Roma Capitale, il turismo a Roma 2019

2,5 giorn
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TURISMO MORDI E FUGGI

E la permanenza media di un turistaa
Roma nel 2019, in discesa rispetto ai
2,7 giornidel 2011, A Londrail dato &
4,7 giorni, a Madrid 5

ADOBESTOCK

Marchio Roma. || brand della capitale &
ancora forte, main due ranking, le top
25 del Location to do Business, e le top
10 del Green Economy, Roma non
compare proprio

(*) Causa Covid. Fonte: Comune di Milano (Open Data)

MARCO VALERIO MORELLI

Il presidente di Assoconsult presenta la
ricerca e lancia la proposta di un tavolo
con le forze economiche e sociali per la
messa a punto di un piano strategico
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